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	Första artikelrubriken

	
	 (
Syftet med ett nyhetsbrev är att presentera information för en speciell målgrupp. Nyhetsbrev kan vara ett utmärkt sätt att marknadsföra en produkt eller tjänst, samt att skapa trovärdighet och stärka företagets identitet bland partner, medlemmar, anställda och leverantörer.
 
Börja med att ringa in målgruppen för nyhetsbrevet. Nyhetsbrevet kan rikta sig till alla som har nytta av informationen, t.ex. anställda eller personer som är intresserade av att köpa en produkt eller använda dina tjänster. 
Du kan sammanställa ett adressregister från ifyllda svarsformulär, kundblad, visitkort som du fått på mässor eller medlemslistor. 
Du 
kan
 
också
 köpa ett adressregister från ett företag. 
Sedan beräknar du hur mycket tid och pengar du vill lägga på nyhetsbrevet. Dessa faktorer avgör hur ofta nyhetsbrevet ska komma
 ut och hur långt det ska vara.
Syftet med ett nyhetsbrev är att presentera information för en speciell målgrupp. Nyhetsbrev kan vara ett utmärkt sätt att marknadsföra en produkt eller tjänst, samt att skapa trovärdighet och stärka företagets identitet bland partner, medlemmar, anställda och leverantörer.
 
)
	
	

	
	Andra artikelrubriken

	
	 (
Syftet med ett nyhetsbrev är att presentera information för en speciell målgrupp. Nyhetsbrev kan vara ett utmärkt sätt att marknadsföra en produkt eller tjänst, samt att skapa trovärdighet och stärka företagets identitet bland partner, medlemmar, anställda och leverantörer.
 
Börja
 
med att ringa in målgruppen för nyhetsbrevet. Nyhetsbrevet kan rikta sig till alla som har nytta av informationen, t.ex. anställda eller personer som är intresserade av att köpa en produkt eller använda dina tjänster. 
Du kan sammanställa ett adressregister från ifyllda svarsformulär,
 
kundblad, visitkort som du fått på mässor eller medlemslistor. Du kan också köpa ett adressregister från ett företag. 
Sedan beräknar du hur mycket tid och pengar du vill lägga på nyhetsbrevet. Dessa faktorer avgör hur ofta nyhetsbrevet ska komma ut och hur långt det ska vara.
 
Syftet med ett nyhetsbrev
 
är att presentera information för en speciell målgrupp. 
Nyhetsbrev kan vara ett utmärkt sätt att marknadsföra en produkt eller tjänst, samt att skapa trovärdighet och stärka företagets identitet bland partner,
 
medlemmar, anställda och leverantörer.
)
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"Fånga läsarens uppmärksamhet genom att placera en mening eller ett citat från artikeln här."
)
	Nyhetsrubrik på insidan

	
	 (
En fördel med att använda nyhetsbrevet som ett marknadsföringsverktyg är att du kan återanvända innehåll från annat marknadsföringsmaterial som pressmeddelanden, marknadsstudier och rapporter. 
Den huvudsakliga avsikten med ett nyhetsbrev är ofta att
 sälja en produkt eller tjänst
. Tänk dock på att nyhetsbrevets
 
effektivitet främst beror på hur användbart innehållet är för läsarna. 
Ett bra sätt att lägga till användbart innehåll i nyhetsbrevet är att skriva egna artiklar eller att inkludera en kalender med kommande evenemang eller ett specialerbjudande på en ny produkt.
Du kan också söka efter artiklar och information på webben. Du kan skriva om många olika ämnen, men se till att artiklarna inte blir för långa.
 
Du kan dessutom använda merparten av det material du inkluderar i nyhetsbrevet på din webbplats.
 
När du har skrivit klart nyhetsbrevet konverterar du det bara till en webbplats och publicerar webbplatsen.
)
	
	

	
	Nyhetsrubrik på insidan

	
	
	 (
En fördel med att använda nyhetsbrevet som ett marknadsföringsverktyg är att du kan återanvända innehåll från annat marknadsföringsmaterial som pressmeddelanden, marknadsstudier och rapporter.
 
Den huvudsakliga avsikten med ett nyhetsbrev är ofta att
 sälja en produkt eller tjänst
. Tänk dock på att nyhetsbrevets effektivitet främst beror på hur användbart innehållet är för läsarna. 
Ett bra sätt att lägga till användbart innehåll i nyhetsbrevet är att skriva egna artiklar eller att inkludera en kalender med kommande evenemang eller ett specialerbjudande på en ny produkt.
Du kan också söka efter artiklar och information på webben. Du kan skriva om många olika ämnen, men se till att artiklarna inte blir för långa. 
Du kan dessutom använda merparten av det material du inkluderar i nyhetsbrevet på din webbplats.
 
När du har skrivit klart nyhetsbrevet konverterar du det bara till en webbplats och 
p
ublicerar webbplatsen
.
)
	

	
	Nyhetsrubrik för huvudartikel

	
	 (
Du kan också söka efter artiklar och information på webben. Du kan skriva om många olika ämnen, men se till att artiklarna inte blir för långa. 
Du kan dessutom använda merparten av det material du inkluderar i
 
nyhetsbrevet. I Microsoft Word kan du enkelt konvertera nyhetsbrevet till en webbpublikation. När du har skrivit klart nyhetsbrevet konverterar du det bara
 
till en webbplats och publicerar webbplatsen.
)
	
	



	

	Nyhetsrubrik på insidan

	 (
Syftet med ett nyhetsbrev är att presentera information för en speciell målgrupp. Nyhetsbrev kan vara ett utmärkt sätt att marknadsföra en produkt eller tjänst, samt att skapa trovärdighet och stärka företagets identitet bland partner, medlemmar, anställda och leverantörer. 
Börja med att ringa in målgruppen för nyhetsbrevet. Nyhetsbrevet kan rikta sig till alla som har nytta av informationen, t.ex. anställda eller personer som är intresserade av att köpa en produkt eller använda dina tjänster. 
Du kan sammanställa ett adressregister från ifyllda svarsformulär, kundblad, visitkort som du fått på mässor eller medlemslistor. Du kan också köpa ett adressregister från ett företag. 
Därefter bestämmer du hur mycket tid och pengar du kan spendera på nyhetsbrevet.
 
Dessa faktorer avgör hur ofta nyhetsbrevet ska komma ut och hur långt det ska vara. Vi rekommenderar att du ger ut nyhetsbrevet minst en gång per
 
kvartal. Dina kunder och anställda kommer att se fram emot nästa nummer. 
Rubrikerna är en viktig del av nyhetsbrevet och bör därför vara väl genomtänkta och formulerade. 
Med några få ord bör rubriken fånga innehållet i artikeln och locka läsare till sig.
)
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	[image: Lightbulb graphic]
	 (
Du kan också söka efter artiklar och information på webben. Du kan skriva om många olika ämnen, men se till att artiklarna inte blir för långa. 
Du kan dessutom använda merparten av det material du inkluderar i nyhetsbrevet på din webbplats. I Microsoft Word kan du enkelt konvertera nyhetsbrevet till en webbpublikation. När du har skrivit klart nyhetsbrevet konverterar du det bara till en webbplats och publicerar webbplatsen. 
Listan över
 ämnen som kan behandlas i nyhetsbrev är praktiskt
 
taget oändliga. Du kan välja ämnen som fokuserar på ledande teknologier eller innovationer inom ditt område.
 
Du kan även kommentera trender inom affärsliv och ekonomi eller ta fram prognoser för kunder
. 
Om nyhetsbrevet distribueras internt, kan du beskriva nya procedurer eller förbättringar på företaget. Du kan också illustrera företagets tillväxt genom att inkludera försäljningssiffror eller intäkter.
En del nyhetsbrev innehåller en spalt som uppdateras i varje nummer, t.ex. en rådgivningsspalt, en
 bokrecension, 
en ledare eller ett brev från ordföranden
. Du kan även inkludera artiklar som närmare beskriver nyanställda, de viktigaste kunderna eller leverantörerna.
 
En viktig del av att skapa innehåll i nyhetsbrevet är att välja bilder och grafik.
)Nyhetsrubrik på insidan
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	Nyhetsrubrik på insidan

	
	
	 (
Syftet med ett nyhetsbrev är att presentera information för en speciell målgrupp. Nyhetsbrev kan vara ett utmärkt sätt att marknadsföra en produkt eller tjänst, samt att skapa trovärdighet och stärka företagets identitet bland partner, medlemmar, anställda och leverantörer. 
Börja med att ringa in målgruppen för nyhetsbrevet. Nyhetsbrevet kan rikta sig till alla som har nytta av informationen, t.ex. anställda eller personer som är intresserade av att köpa en produkt eller använda dina tjänster. 
Du kan sammanställa ett adressregister från ifyllda svarsformulär, kundblad, visitkort som du fått på mässor eller medlemslistor. Du kan också köpa ett adressregister från ett företag.
)

	
	Nyhetsrubrik på insidan

	
	 (
Därefter bestämmer du hur mycket tid och pengar du kan spendera på nyhetsbrevet. Dessa faktorer hjälper dig att avgöra hur ofta du bör ge ut nyhetsbrevet och hur långt det ska vara. Vi rekommenderar att du ger ut nyhetsbrevet minst en gång per kvartal. Dina kunder och anställda kommer att se fram emot nästa nummer.
 
Rubrikerna är en viktig del av nyhetsbrevet och bör därför vara väl genomtänkta och formulerade. 
Med några få ord bör rubriken fånga innehållet i artikeln och locka läsare till sig. Formulera rubriken innan du skriver artikelinnehållet. På så sätt blir det lättare för dig att hålla
 
dig till ämnet.
)
	

	Nyhetsrubrik på insidan

	 (
Syftet med ett nyhetsbrev är att presentera information för en speciell målgrupp. Nyhetsbrev kan vara ett utmärkt sätt att marknadsföra en produkt eller tjänst, samt att skapa trovärdighet och
 
stärka företagets identitet bland partner, medlemmar, anställda och leverantörer. 
Börja med att ringa in målgruppen för nyhetsbrevet.
 
Nyhetsbrevet kan rikta sig till alla som har nytta av informationen, t.ex. anställda eller personer som är intresserade av att köpa en produkt eller använda dina tjänster. 
Du kan sammanställa ett adressregister från ifyllda svarsformulär, kundblad, visitkort som du fått på mässor eller medlemslistor. 
Du kan också köpa ett adressregister från ett företag.
)
	
	
	





	

	Nyhetsrubrik på insidan
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"Fånga läsarens uppmärksamhet genom att placera en mening eller ett citat från artikeln här."
)

	 (
Syftet med ett nyhetsbrev är att presentera information för en speciell målgrupp. Nyhetsbrev kan vara ett utmärkt sätt att marknadsföra en produkt eller tjänst, samt att skapa trovärdighet och stärka företagets identitet bland partner, medlemmar, anställda och leverantörer.
 
Börja med att ringa in målgruppen för nyhetsbrevet. Nyhetsbrevet kan rikta sig till alla som har nytta av informationen, t.ex. anställda eller personer som är intresserade av att köpa
 
en produkt eller använda dina tjänster.
 
Du kan sammanställa ett adressregister från ifyllda svarsformulär, kundblad, visitkort som du fått på mässor eller medlemslistor. Du kan också köpa ett adressregister från ett företag.
 
Därefter bestämmer du hur mycket tid och pengar du kan spendera på nyhetsbrevet. Dessa faktorer hjälper dig att avgöra hur ofta du bör ge ut nyhetsbrevet och hur långt det ska vara. Vi rekommenderar att du ger ut nyhetsbrevet minst en
 
gång per kvartal. Dina kunder och anställda kommer att se fram emot nästa nummer.
 
Rubrikerna är en viktig del av nyhetsbrevet och bör därför vara väl genomtänkta och formulerade.
)
	
	
	

	Nyhetsrubrik på insidan
	

	 (
Du kan också söka efter artiklar och information på webben. Du kan skriva om många olika ämnen, men se till att artiklarna inte blir för långa. 
Du kan dessutom använda merparten av det material du inkluderar i nyhetsbrevet på din webbplats. I Microsoft Word kan du enkelt konvertera nyhetsbrevet till en webbpublikation. När du har skrivit klart nyhetsbrevet konverterar du det bara till en webbplats och publicerar webbplatsen. 
Listan över
 ämnen som kan behandlas i nyhetsbrev är praktiskt taget oändliga. Du kan välja ämnen som fokuserar på ledande teknologier eller innovationer inom ditt område. 
Du kan även kommentera trender inom affärsliv och ekonomi eller ta fram prognoser för kunder. 
Om nyhetsbrevet
 
distribueras internt, kan du beskriva nya procedurer eller förbättringar på företaget. Du kan också illustrera företagets tillväxt genom att inkludera försäljningssiffror eller intäkter. 
En del nyhetsbrev innehåller en spalt som uppdateras i varje nummer, t.ex. en rådgivningsspalt, en bokrecension, e
n ledare eller ett brev från ordföranden
. Du kan även inkludera artiklar som närmare beskriver nyanställda, de viktigaste kunderna eller leverantörerna.
 
En viktig del av att skapa innehåll i nyhetsbrevet är att välja bilder och grafik.
)
	
	
	




	

	 (
"Fånga läsarens uppmärksamhet genom att placera en mening eller ett citat från artikeln här."
)[image: Globe graphic]
	Nyhetsrubrik på insidan

	
	 (
Syftet med ett nyhetsbrev är att presentera information för en speciell målgrupp. Nyhetsbrev kan vara ett utmärkt sätt att marknadsföra en produkt eller tjänst, samt att skapa trovärdighet och stärka företagets identitet bland partner, medlemmar, anställda och leverantörer.
 
Börja med
 
att ringa in målgruppen för nyhetsbrevet. Nyhetsbrevet kan rikta sig till alla som har nytta av informationen, t.ex. anställda eller personer som är intresserade av att köpa en produkt eller använda dina tjänster. 
Du kan sammanställa ett adressregister från ifyllda svarsformulär, kundblad, visitkort som du fått på mässor eller
 
medlemslistor. Du kan också köpa ett adressregister från ett företag.
)
	
	

	
	Nyhetsrubrik på insidan

	
	 (
Du kan dessutom använda merparten av det material du inkluderar i nyhetsbrevet på din webbplats. I Microsoft Word kan du enkelt konvertera nyhetsbrevet till en webbpublikation. 
När du har skrivit klart nyhetsbrevet konverterar du det bara till en webbplats och publicerar webbplatsen.
 
Listan över
 ämnen som kan behandlas i nyhetsbrev är praktiskt taget oändliga. Du kan välja ämnen som fokuserar på ledande teknologier eller innovationer inom ditt
 
område.
 
Du kan även kommentera trender inom affärsliv och ekonomi eller ta fram prognoser för kunder
.
 
Om nyhetsbrevet distribueras internt, kan du beskriva nya procedurer eller leverantörer
.
 
En viktig del av att skapa innehåll i nyhetsbrevet är att välja bilder och grafik.
)
	
	

	
	Nyhetsrubrik på insidan

	
	 (
Du kan dessutom använda merparten av det material du inkluderar i nyhetsbrevet på din webbplats. I Microsoft Word kan du enkelt konvertera nyhetsbrevet till en webbpublikation. När du har skrivit klart nyhetsbrevet konverterar du det bara till en webbplats och
 
publicerar webbplatsen.
 
Listan över
 ämnen som kan behandlas i nyhetsbrev är praktiskt taget oändliga. Du kan välja ämnen som fokuserar på ledande teknologier eller innovationer inom ditt område.
Du kan även kommentera trender inom affärsliv och ekonomi eller ta fram prognoser för kunder. 
Om nyhetsbrevet distribueras internt, kan
 
du beskriva nya procedurer eller leverantörer. 
En viktig del av att skapa innehåll i nyhetsbrevet är att vä
lja bilder och grafik.
)
	
	




	

	Nyhetsrubriker på insidan
	[image: Lightbulb graphic] (
"Fånga läsarens uppmärksamhet genom att placera en mening eller ett citat från artikeln här."
)

	 (
Syftet med ett nyhetsbrev är att presentera information för en speciell målgrupp. Nyhetsbrev kan vara ett utmärkt sätt att marknadsföra en produkt eller tjänst, samt att skapa trovärdighet och stärka företagets identitet bland partner, medlemmar, anställda
 
och leverantörer.
 
Börja med att ringa in målgruppen för nyhetsbrevet. Nyhetsbrevet kan rikta sig till alla som har nytta av informationen, t.ex. anställda eller personer som är intresserade av att köpa en produkt eller använda dina tjänster. 
Du kan sammanställa ett adressregister från ifyllda svarsformulär, kundblad, visitkort som du fått på mässor eller medlemslistor. Du kan också köpa ett adressregister från ett
 
företag.
 
Därefter bestämmer du hur mycket tid och pengar du kan spendera på nyhetsbrevet. Dessa faktorer hjälper dig att avgöra hur ofta du bör ge ut nyhetsbrevet och hur långt det ska vara. Vi rekommenderar att du ger ut nyhetsbrevet minst en gång per kvartal. Dina kunder och anställda kommer att se fram emot nästa nummer.
)
	
	
	

	Nyhetsrubriker på insidan
	

	 (
Med några få ord bör rubriken fånga innehållet i artikeln och locka läsare till sig. Formulera rubriken innan du skriver artikelinnehållet. På så sätt blir det lättare för dig att hålla dig till
 
ämnet. 
Här följer exempel på tänkbara rubriker: Utmärkelse för vinnande produkt, Ny produkt sparar tid, Medlemskampanj överträffar förväntningarna och Nytt kontor öppnar nära dig. 
En fördel med att använda nyhetsbrevet som ett marknadsföringsverktyg är att du kan återanvända innehåll
 
från annat marknadsföringsmaterial som pressmeddelanden 
och 
marknadsstudier.
 
Den huvudsakliga avsikten med ett nyhetsbrev är ofta att sälja en produkt eller tjänst. Tänk dock på att nyhetsbrevets effektivitet främst beror på hur användbart innehållet är 
 för läsarna
för läsarna.
)
	
	
	

	Nyhetsrubrik på insidan
	

	
	 (
Syftet med ett nyhetsbrev är att presentera information för en speciell målgrupp. Nyhetsbrev kan vara ett utmärkt sätt att marknadsföra en produkt eller tjänst, samt att skapa trovärdighet och stärka företagets identitet bland partner, medlemmar, anställda
 
och leverantörer.
 
Börja med att ringa in målgruppen för nyhetsbrevet. Nyhetsbrevet kan rikta sig till alla som har nytta av informationen, 
t.ex. anställda eller personer som är intresserade av att köpa en produkt eller använda dina tjänster.
 
Du kan sammanställa ett adressregister från ifyllda svarsformulär, kundblad, visitkort som du fått på mässor eller medlemslistor. Du kan också köpa ett adressregister från ett företag.
 
Därefter bestämmer du hur mycket tid och pengar
 
du kan spendera på nyhetsbrevet. Dessa faktorer hjälper dig att avgöra hur ofta du bör ge ut nyhetsbrevet och hur långt det ska vara. Vi rekommenderar att du ger ut nyhetsbrevet minst en gång per kvartal. Dina kunder och anställda kommer att se fram emot nästa nummer.
)
	
	




	

	 (
Med några få ord bör rubriken fånga innehållet i artikeln och locka läsare till sig. Formulera rubriken innan du skriver artikelinnehållet. På så sätt blir det lättare för dig att hålla dig till ämnet. 
Här följer exempel på
 
tänkbara rubriker: Utmärkelse för vinnande produkt, Ny produkt sparar tid, Medlemskampanj överträffar förväntningarna och Nytt kontor öppnar nära dig. 
En fördel med att använda nyhetsbrevet som ett marknadsföringsverktyg är att du kan återanvända innehåll från annat marknadsföringsmaterial som pressmeddelanden
 och
 
marknadsstudier
.
 
Den huvudsakliga avsikten med ett nyhetsbrev är ofta att sälja en produkt eller tjänster. Tänk dock på att nyhetsbrevets effektivitet främst beror på hur användbart innehållet är för läsarna.
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)
	Nyhetsrubrik på baksidan

	
	
	
	

	
	 (
Välj bilder som förstärker och förtydligar innehållet i artiklarna.
 
Undvik bilder som är svåra att associera till
 
innehållet.
 
Microsoft tillhandahåller tusentals ClipArt-bilder som du kan importera till nyhetsbrevet. Det finns även flera verktyg som du kan använda för att rita former och symboler.
När du har valt en bild placerar du den nära
 
artikeln. Det är också viktigt att du placerar bildtexten intill bilden.
 
)Om vårt företag

	
	
	
	

	
	 (
företag
adress
Adress 2
postnummer ort
) (
Företag
Adress
Adress 2
Postnummer ort
) (
Vi finns på webben!
Besök oss 
på:
www.contoso.com
)
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